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* WOCHE
DER SONNE

Uberwiegend heiter

Woche der Sonne
trotz(t) Dauerregen

Der Bevolkerung die vielfaltigen Moglichkeiten der solaren
Energiegewinnung naher zu bringen und auf unterhaltsame
und originelle Art und Weise die Werbetrommel fur den
kostenlosen und klimaneutralen Energielieferanten Sonne
zu rihren — das hatten sich die Veranstalter der diesjahri-
gen ,Woche der Sonne” auf die Fahnen geschrieben.

Wir wollen aus der Solarenergie
eine Massenbewegung machen”,

so formulierte Carsten Konig, der Geschaftsfuhrer des
federfUhrenden Bundesverbandes Solarwirtschaft (BSW),
das ehrgeizige Ziel der grofdten deutschen Solarkampagne
vom 1. bis zum 9. Mai dieses Jahres. Ganz nach dem Mot-
to ,,Unendlich.Einfach.Solar.” brachten Unternehmen, Ini-
tiativen, Schulen und Kommunen in Gber 3.000 Veranstal-
tungen den Menschen in ganz Deutschland das Thema
naher und sorgten so fiir einen groRen Erfolg der Kampag-
ne — und das obwohl die Namensgeberin an vielen Orten
durch Abwesenheit glanzte. Denn der Mai 2010 gehorte
zu den regenreichsten und klhlsten seit Beginn der Wetter-
aufzeichnungen. Aber durch solche Kleinigkeiten lieRen
sich die mehr als 300.000 Besucher der Veranstaltungen
unter dem Dach der Initiative nicht abschrecken.

Profipartner beteiligt

Als deutschlandweit die solare Energiegewinnung derart
im Mittelpunkt des Interesses stand, durfte naturlich die
Nummer 1 flr dachintegrierte Solar- und Fenstersysteme
nicht im Schatten stehen. Insgesamt 25 Profipartner aus
ganz Deutschland ergriffen die Gelegenheit beim Schopf
und nutzten die ,Woche der Sonne"” zur Prasentation
ihrer Aktivitdten. Von Roto mit Werbe- und Informations-
material unterstitzt, trotzten sie dem widrigen Wetter und
informierten ihren potentiellen Kunden Uber die ganze
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Bandbreite der solaren Energiegewinnung ,made in
Germany”. Die meisten Teilnehmer werteten die Aktion

im Nachhinein als vollen Erfolg. So wie Dachdeckermeis-
ter Martin Lang, der auf der Ausstellung , Klimatisch” vor
der Bielefelder Nikolaikirche mit dem Roto Solaranhanger
vertreten war. ,Durch die tatkraftige Unterstlitzung von
Roto konnten wir mit relativ geringem Aufwand hohe Auf-
merksamkeit wecken. Insbesondere die optisch sehr an-
sprechenden Indachlosungen kamen beim Publikum sehr
gut an”, so das positive Resuimee des Profipartners. Oben-
drein bot die Prasenz in der Bielefelder Einkaufsstralie eine
willkommene Moglichkeit, die neue Wohndachfensterge-
neration Designo mit zu prasentieren.

Die Firma Heim Zimmerei & Holzbau aus Forchheim hat-
te die Aktion in ihre traditionelle Hausmesse integriert und
freute sich Uber regen Zuspruch auch aus den Reihen von
Planern und Architekten. ,Wir sind absolut zufrieden mit
dem Verlauf der Aktion und wirden uns jederzeit wieder
beteiligen”, so Christian Hafdner, der auf der Gewerbeaus-



